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Приложение 
к решению районного Совета народных депутатов

от_24 декабря 2013 г. № _47-РС_

Положение
 о размещении наружной рекламы на территории 

Хотынецкого района
1. Общие положения
1.1. Настоящее Положение разработано на основании Гражданского кодекса Российской Федерации, Градостроительного кодекса Российской Федерации, Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ  «О рекламе», Федерального закона от 7 мая 2013 года № 98 –ФЗ «О внесении изменений в Федеральный закон «О рекламе» и отдельные законодательные акты Российской Федерации»,  Федерального закона от 6 октября 2003 г. № 131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Устава Хотынецкого  района.

1.2. Целью настоящего Положения является улучшение и сохранение архитектурного облика исторически сложившейся застройки поселений посредством упорядочения размещения наружных рекламных конструкций и средств информации на территории Хотынецкого  района (далее - район), формирование новой среды для развития наружной рекламы и повышения качества информационного оповещения населения.
1.3. Установленный настоящим Положением порядок размещения рекламных конструкций распространяется на всю территорию  района, независимо от ведомственной принадлежности или формы собственности зданий, сооружений, объектов или земельных участков, обязателен для всех физических лиц, индивидуальных предпринимателей, юридических лиц при установке и эксплуатации объектов наружной рекламы и информации.

1.4. Настоящее Положение регулирует правоотношения, возникающие по поводу:

- установки и эксплуатации объектов наружной рекламы (рекламных конструкций);

- установки и эксплуатации объектов информации;

- порядка выдачи разрешений на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории  района.
2. Основные понятия и определения
2.1. Реклама – информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке.

2.2. Социальная реклама – информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства.
2.3. Наружная реклама – реклама, распространенная с использованием щитов, стендов, строительных сеток, перетяжек, электронных табло, проекционного и иного предназначенного для проекции рекламы на любые поверхности оборудования, воздушных шаров, аэростатов и иных технических средств стабильного территориального размещения (далее - рекламные конструкции), монтируемых и располагаемых на внешних стенах, крышах и иных конструктивных элементах зданий, строений, сооружений или вне их, а также остановочных пунктов движения общественного транспорта, осуществляемая владельцем рекламной конструкции, являющимся рекламораспространителем, с соблюдением требований настоящего Положения и законодательства Российской Федерации.

2.4. Объект рекламирования – товар, средство его индивидуализации, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама.

2.5. Рекламные конструкции – конструкции, сооружения, технические приспособления, художественные элементы и другие носители, предназначенные для распространения наружной рекламы.

2.6. Рекламное сообщение – художественное изображение, текстовая информация о физическом или юридическом лице, товарах, идеях и начинаниях (рекламная информация), размещаемое на рекламных конструкциях.

2.7. Рекламное место – место размещения рекламной конструкции, поверхность зданий, сооружений, иных объектов или земельных участков, используемое для размещения рекламной конструкции.

2.8 Муниципальное рекламное место – рекламное место в границах  района, находящееся в собственности  района, за исключением памятников архитектуры. 
2.9. Самовольно установленная рекламная конструкция – рекламная конструкция, установленная без Разрешения и (или) договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

2.10. Разрешение на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее – Разрешение) – документ, оформленный в установленном порядке, предоставляющий право размещения рекламных конструкций на территории района. 
2.11. Договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее - Договор) – договор, заключенный между владельцем рекламной конструкции и собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе арендатором.   
2.12. Заявитель – рекламораспространитель (или его доверенное лицо), обращающийся за выдачей Разрешения на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

2.13 Паспорт рекламного места (далее Паспорт) – документ, содержащий в себе сведения о территориальном размещении, внешнем виде и технических параметрах конструкции, согласованный с уполномоченными органами, в том числе Отделом архитектуры,  строительства и жилищно-коммунального хозяйства администрации  района  (далее – отдел архитектуры, строительства и ЖКХ администрации  района) (Приложение 1).
2.14. Схема размещения рекламных конструкций – документ, определяющий места размещения рекламных конструкций, типы и виды рекламных конструкций, установка которых допускается на данных местах на территории района.
2.15. Рекламодатель – изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо.

2.16. Рекламопроизводитель – лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму.

2.17. Рекламораспространитель – лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств.
3. Общие требования, предъявляемые к размещению объектов наружной рекламы и информации
3.1. Рекламная конструкция должна использоваться исключительно в целях распространения рекламы, социальной рекламы.

3.2. Установка и эксплуатация рекламных конструкций осуществляется на основании Разрешения, выдаваемого администрацией района, в порядке, предусмотренном настоящим Положением и другими нормативно-правовыми актами, регулирующими отношения в сфере распространения наружной рекламы.
3.3. Разрешение выдается администрацией  района на каждую рекламную конструкцию на срок действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. В случае если владелец рекламной конструкции является собственником недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, разрешение выдается на срок, указанный в заявлении, при условии соответствия указанного срока предельным срокам, которые устанавливаются законодательством Орловской области  и на которые могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, а разрешение в отношении временной рекламной конструкции – на срок, указанный в заявлении, но не более чем на двенадцать месяцев. В разрешении указываются владелец рекламной конструкции, собственник земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, тип рекламной конструкции, площадь ее информационного поля, место установки рекламной конструкции, срок действия разрешения, орган, выдавший разрешение, номер и дата его выдачи, иные сведения (Приложение 2). Разрешение является действующим до истечения указанного в нем срока действия либо до его аннулирования или признания недействительным.
3.4. Установка и эксплуатация рекламных конструкций на муниципальных рекламных местах производится в соответствии со схемой размещения рекламных конструкций на территории  района  на основании Разрешения и договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее – Договор), заключенного с администрацией  района  по итогам торгов на право заключения Договора. 
3.5. Решение о проведении торгов на право заключения Договора принимается администрацией района. Решение на право заключения Договора, извещение о проведении аукциона на право заключения Договора, документация об аукционе на право заключения Договора подлежат размещению на официальном сайте администрации района. 
3.6. По окончании срока действия Договора, обязательства сторон по Договору прекращаются, установленная рекламная конструкция должна быть в течение одного месяца демонтирована рекламораспространителем, а рекламное место приводится в первоначальное состояние. В случае неблагоприятных погодных условий допустимо изменение срока демонтажа рекламной конструкции либо отдельных её частей  при наличии письменного согласования с администрацией района.
3.7. Установка и эксплуатация рекламных конструкций на памятниках истории и культуры производится с учетом требований законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской Федерации, их охране и использовании.

3.8. Подключение к электрическим сетям с целью подсветки рекламных конструкций осуществляется на основании договора с соответствующей организацией, эксплуатирующей электрические сети.

3.9. Установка и эксплуатация рекламных конструкций в полосе отвода автомобильных дорог согласовывается с УГИБДД УМВД России по Орловской области и владельцем дороги.

3.10. Установка и эксплуатация рекламных конструкций в полосе отвода железнодорожных путей согласовывается с собственниками железнодорожных путей.
3.11. Установка и эксплуатация рекламных конструкций в охранных зонах инженерных сетей согласовывается с владельцами этих инженерных сетей.
3.12. Рекламораспространитель обязан разместить на рекламной конструкции свою маркировку со своим названием и номером своего телефона. Отсутствие маркировки может служить основанием для демонтажа рекламной конструкции.
3.13. После монтажа (демонтажа) отдельно стоящих рекламных конструкций их владельцы обязаны восстановить благоустройство места установки рекламных конструкций: восстановить газоны, асфальтовое покрытие и т.п. При этом запрещено повреждение цветников, деревьев и кустарников.

3.14. Восстановление газона, асфальтового покрытия должно проводиться в кратчайший срок с учетом климатических условий, но не более 10 суток с момента монтажа (демонтажа) рекламной конструкции. В случае неблагоприятных погодных условий допустимо изменение срока при наличии письменного согласования с администрацией района.
3.15. Расходы по благоустройству места установки и эксплуатации рекламной конструкции, указанному в Паспорте рекламного места либо в соответствии с требованиями нормативно-правовых актов в сфере благоустройства, несет лицо, на имя которого выдано разрешение на установку рекламной конструкции, если в заключаемых на основании настоящего Положения Договорах не указано иное.

3.16. Владельцы рекламных конструкций обязаны за свой счет производить ремонт, окраску принадлежащих им рекламных конструкций, а также замену элементов рекламных конструкций, не соответствующих техническим требованиям и паспорту рекламного места не реже 2 раз в год, а так же в случае необходимости и по письменному требованию администрации  района.
3.17. Использование зеленых насаждений для крепления средств наружной рекламы запрещается.

3.18. Владелец рекламной конструкции, которому было выдано разрешение на ее установку, обязан в письменной форме уведомить администрацию района обо всех фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении этой рекламной конструкции (сдачи рекламной конструкции в аренду и иных фактах). Срок уведомления не должен превышать 3 дней с момента возникновения таких прав в соответствии с разрешительным документом.

3.19. Отсутствие уведомления администрации  района о фактах возникновения у третьих лиц прав в отношении этой рекламной конструкции является основанием для аннулирования разрешения на установку рекламной конструкции.

3.20. Установка и эксплуатация рекламной конструкции без Разрешения (самовольная установка) не допускается и является нарушением действующего федерального законодательства.

3.21. Установка и эксплуатация рекламной конструкции, выполненная с нарушениями требований, установленных настоящим Положением, запрещается и является нарушением законодательства Орловской области и нормативных актов органов местного самоуправления Хотынецкого района.

3.22. Распространение политической рекламы производится в соответствии с действующим законодательством Российской Федерации.

3.23. Установка и эксплуатация иных рекламных конструкций, не указанных в п. 5 настоящего Положения, на территории района запрещается.

4. Функции структурных подразделений администрации
Хотынецкого района в области регулирования наружной рекламы

4.1. Отдел архитектуры, строительства и ЖКХ администрации  района  осуществляет следующие функции от имени администрации  района:

1) согласовывает Паспорт рекламного места;

2) рассматривает заявления на выдачу Разрешений;

3) рассматривает документы и сведения, касающиеся вопросов распространения и (или) размещения наружной рекламы;

4) проводит согласование с уполномоченными органами, необходимое для принятия решения о выдаче Разрешения или об отказе в его выдаче. При этом заявитель вправе самостоятельно получить от уполномоченных органов такое согласование и представить его в администрацию района;

5) подготавливает проекты решений о выдаче либо отказе в выдаче Разрешения;

6) ведет реестр рекламных мест;

4.2. Отдел по управлению имуществом администрации района осуществляет следующие функции от имени администрации района: 
1) готовит документацию для проведения торгов  (в форме аукциона) на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории  района.

2) готовит проекты договоров на право установки и эксплуатации рекламных конструкций на земельных участках, зданиях или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности;

3) осуществляет контроль за исполнением обязательств по заключенным договорам.
5. Типы рекламных конструкций, основные требования, предъявляемые к ним
Рекламные конструкции делятся на стационарные и временные.

5.1. К стационарным рекламным конструкциям относятся носители рекламных и информационных сообщений, имеющие постоянное место размещения.

Стационарные рекламные конструкции подразделяются на следующие виды:

- отдельно стоящие;

- размещаемые на зданиях, сооружениях, опорах электросетей и элементах благоустройства района.

5.2. Типы отдельно стоящих стационарных рекламных конструкций.

5.2.1. Щитовые рекламные конструкции – отдельно стоящие конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, стойки, каркаса и информационного поля.

Щитовые рекламные конструкции по размерам информационного поля подразделяются на следующие виды:

- малого формата (сити-формат): 1,2x1,8 м (2,16 кв. м);

- среднего формата (сити-борд): 2,7x3,7 м (10 кв. м);

- большого формата (биллборд): 2х4, 3x6 м (до 18 кв. м);

- сверхбольшого формата (суперсайт): 4x12, 5x12, 5x15, 6x18 м (до 108 кв. м).

Требования к щитовым рекламным конструкциям:

- выполняются, как правило, в двустороннем варианте;

- в случае одностороннего варианта обратная сторона должна быть декоративно оформлена либо закрыта информационным сообщением социального характера;

- фундаменты отдельно стоящих рекламных конструкций не должны выступать над уровнем земли более чем на 20 см либо должны быть декоративно оформлены по согласованию с отделом архитектуры,  строительства и ЖКХ администрации  района;

- конструктивные элементы жесткости и крепления (болтовые соединения элементов опор, технологические косынки и т.п.) должны быть закрыты декоративными элементами;

- не должны иметь видимых элементов соединения различных частей конструкций (торцевые поверхности конструкций, крепление осветительной арматуры, соединения с основанием).

В отдельных случаях могут применяться конструкции, размещаемые с учетом конкретных градостроительных условий.

5.2.1.1. Щитовые рекламные конструкции сити-формат площадью 2,16 кв. м:

- размер информационного поля – 1,2x1,8 м;

- внешние габариты рекламной панели – не более 1,7x2,3 м;

- допустимая высота опорной стойки – от 0,8 до 1,2 м;

- облицовка конструкций может быть выполнена из различных безопасных материалов (металл, пластик, композитные материалы, каленое стекло и др.);

- опорная стойка устанавливается под прямым углом к нижней кромке рекламной панели;

5.2.1.2. Щитовые рекламные конструкции сити-борд площадью 10 кв. м:

- размер информационного поля – 2,7x3,7 м;

- внешние габариты рекламной панели – не более 3,4x4,4 м;

- по периметру панели рекламной конструкции может быть смонтирована пластиковая или металлическая облицовка либо из композитных материалов;

- опорная стойка выполнена из прямоугольной профильной трубы (от 18 до 36 см), возможна металлическая, пластиковая или выполненная из других безопасных материалов (остекление стойки опоры каленым стеклом) облицовка опоры (от 40 до 75 см);

- допустимая высота опорной стойки – от 2,5 до 4,0 м;

- цвет опорной стойки – серый;

- опорная стойка устанавливается под прямым углом к нижней кромке рекламной панели;

- опорная стойка устанавливается по центру, либо консольно по правому, либо консольно по левому краю рекламной панели в зависимости от места установки;

- возможные технологии смены изображения – призматрон, скроллер или другие технологии автоматической смены изображения.

5.2.1.3. Щитовые рекламные конструкции биллборд площадью до 18 кв. м:

- размер информационного поля – 2x4 м, 3x6 м;

- внешние габариты рекламной панели – не более 2,4х4,4м, 3,4x6,4 м;

- технология замены изображения – переклейка бумажного постера, натяжение винилового полотна;

- опорная стойка выполнена из круглой профильной трубы;

- допустимая высота опорной стойки – от 4,5 до 6,0 м;

- цвет опорной стойки – серый;

- опорная стойка устанавливается под прямым углом к нижней кромке рекламной панели;

- опорная стойка устанавливается по центру, либо консольно по правому, либо консольно по левому краю рекламной панели в зависимости от места установки и градостроительной ситуации;

- возможные технологии смены изображения – призматрон, скроллер или другие технологии автоматической смены изображения.

5.2.1.4. Щитовые рекламные конструкции суперсайт площадью до 108 кв. м:

- размер информационного поля – 4x12 м, 5x12 м, 5x15 м, 6x18 м;

- технология замены изображения – переклейка бумажного постера, натяжение винилового полотна;

- опорная стойка выполнена из круглой профильной трубы (от 60 до 160 см);

- допустимая высота опорной стойки – от 4,5 до 11,0 м;

- цвет опорной стойки – серый;

- опорная стойка устанавливается под прямым углом к нижней кромке рекламной панели;

- опорная стойка устанавливается по центру, либо по правому, либо по левому краю рекламной панели в зависимости от места установки;

- возможные технологии смены изображения – призматрон, скроллер или другие технологии автоматической смены изображения.

5.2.1.5. Новые рекламные конструкции  при расположении их по одной оси с существующими, должны размещаться на следующем расстоянии между собой:

- для малого формата – не менее 30 м;

- для среднего и большого формата - не менее 50 м; 

- для сверхбольшого формата и более мелких форматов - расстояние определяется индивидуально в зависимости от градостроительной ситуации. 

5.2.2. Тумбы – рекламные конструкции малого формата, с внутренним подсветом при размещении, имеющие три внешние поверхности с информационными полями размером 1,4 м х 3,0 м для размещения рекламы. При установке тумб общая высота конструкции не должна превышать 3,8м.

Площадь информационного поля рекламной конструкции тумб определяется общей площадью трех их сторон. Фундаменты тумб не должны выступать над уровнем дорожного покрытия. В случае наличия подсвета, тумбы должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания и соответствовать требованиям пожарной безопасности.

5.2.3. Афишные стенды – рекламные конструкции малого формата, с одним или двумя информационными полями, располагаемые на тротуарах или на прилегающих к тротуарам газонах. Размер одной стороны информационного поля афишного стенда составляет 1,8x2 м. Площадь информационного поля афишного стенда определяется общей площадью его сторон. Фундамент афишного стенда допускается в двух вариантах: заглубляемый, не выступающий над уровнем дорожного покрытия, и не заглубляемый. В случае использования не заглубляемого фундамента, он в обязательном порядке облицовывается композитным материалом по специальной форме, соответствующей дизайну афишного стенда. Афишные стенды не имеют подсветки.

Афишные стенды предназначены для размещения рекламы и информации исключительно о репертуарах театров, кинотеатров, спортивных и иных массовых мероприятиях, событиях общественного, культурно-развлекательного, спортивно-оздоровительного характера. Рекламные материалы, размещаемые на афишных стендах, могут содержать информацию о спонсорах соответствующих мероприятий.

5.2.4. Объемно-пространственные рекламные конструкции – конструкции, в которых для размещения рекламной информации используются как объем конструкции, так и ее поверхность. Данные рекламные конструкции выполняются исключительно по индивидуальным проектам. Если при производстве монтажных работ затрагивается травяной покров, то обязательно его восстановление в соответствии с п. 3.16 настоящего Положения.

Рекомендуется подсветка рекламного сообщения в темное время суток. Установки, при расположении их по одной оси, должны размещаться между собой на расстоянии не менее 100 м.
5.2.5. Композиции из флагов и навесы – рекламные конструкции, состоящие из основания, одного или нескольких флагштоков (стоек) и мягких полотнищ.

Для установки флагов можно использовать в качестве основания опоры освещения, здания, сооружения.

5.2.6. Наземное панно – размещаются на поверхности земли и состоят из нанесенных либо встроенных в дорожное или земляное покрытие строительных материалов.

Подразделяются на следующие виды:

- каркасное панно на склонах (откосах) трасс и дорог;

- панно на тротуарах улиц, изготовляемые из дорожно-строительных материалов.

Применяемые материалы не должны ухудшать покрытие тротуаров или иных мест размещения панно.

5.2.7. Светодиодные экраны – это рекламные конструкции, имеющие внешние поверхности для размещения информации и состоящие из фундамента, каркаса и информационного поля. Электронные экраны (электронные табло) предназначены для воспроизведения изображения на плоскости экрана за счет светоизлучения светодиодов, ламп, иных источников света или светоотражающих элементов.

Светодиодные экраны могут размещаться как в виде отдельно стоящих конструкций, так и в виде конструкций, размещаемых на стенах зданий и сооружений, а также на их крышах. Опорная стойка устанавливается под прямым углом к нижней кромке рекламной панели. Габаритные размеры информационного поля электронного экрана определяются в каждом конкретном случае индивидуально.

5.3. Типы стационарных рекламных конструкций, размещаемых на зданиях, сооружениях и элементах благоустройства района:

5.3.1. Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов – рекламные конструкции, размещаемые полностью или частично выше уровня карниза здания или на крыше, выполненные по индивидуальному проекту, состоящие из отдельно стоящих символов (букв, цифр, художественных элементов, логотипов), оборудованные исключительно внутренним подсветом. Площадь информационного поля данного вида рекламных конструкций определяется расчетным путем.

Для каждой рекламной крышной конструкции разрабатывается проектная документация, которая согласовывается Отделом архитектуры, строительства и ЖКХ на стадии утверждения Паспорта рекламного места в соответствии с требованиями п. 7 настоящего Положения.

Высота рекламных крышных конструкций должна быть:

- не более одной шестой части от высоты фасада при высоте здания от цоколя до кровли до 15 м, со стороны которого размещается конструкция;

- не более одной восьмой части от высоты фасада при высоте здания от цоколя до кровли более 15 м, со стороны которого размещается конструкция;

Отметка верха крышной рекламной конструкции не должна превышать доминанту окружающей застройки.

Для крышных рекламных конструкций в виде отдельных букв и логотипов в обязательном порядке разрабатывается рабочая проектная документация с целью обеспечения безопасности при установке, монтаже и эксплуатации. Крышные рекламные конструкции в виде отдельных букв и логотипов должны быть оборудованы системой аварийного отключения от сети электропитания, должны иметь системы пожаротушения.
5.3.2. Световые буквы или световые короба – рекламные конструкции с подсветкой изнутри неоновыми или светодиодными лампами, размещаемые на стенах или крышах зданий.

5.3.3. Настенные панно (брандмауэры) – рекламные конструкции, размещаемые на плоскости стен зданий и сооружений в виде:

- изображения (информационного поля), непосредственно нанесенного на стену;

- конструкций, состоящих из элементов крепления, каркаса и информационного поля.

5.3.4. Баннер – планшет из пластика, картона, расположенный на витрине или прикрепленный на высотной конструкции.

Настенные панно и баннеры выполняются по типовым или индивидуальным проектам. Не допускается установка и эксплуатация на главных и торцевых фасадах зданий крупноразмерных щитовых и баннерных рекламных конструкций, закрывающих значительную часть фасадов зданий, остекление витрин и окон, архитектурные детали и декоративное оформление и искажающих тем самым целостность восприятия архитектуры.

5.3.5. Рекламные панели-кронштейны – двусторонние консольные рекламные конструкции, устанавливаемые на мачтах-опорах освещения или на зданиях и сооружениях.

Рекламные панели-кронштейны должны выполняться в двустороннем варианте с внутренней подсветкой.
Размеры рекламных панелей-кронштейнов, размещаемых на фасадах зданий и сооружений, определяются архитектурными особенностями здания.
Рекомендуются следующие типовые размеры для рекламных панели-кронштейнов:

- для центральных улиц и площадей – 1,2х1,8 м или 1,3х0,7 м в вертикальном исполнении;

- для узких улиц, переулков – 0,7x1 м в вертикальном исполнении или 1,0x1,0 м.

Рекламные панели-кронштейны, используемые для размещения социальной рекламы, могут иметь индивидуальный размер.

В целях безопасности в эксплуатации рекламные панели-кронштейны, размещаемые на мачтах-опорах освещения, должны быть установлены на высоте не менее 4,0 м от уровня земли. Рекламные панели-кронштейны, устанавливаемые на зданиях и сооружениях, должны находиться на расстоянии не более 1,5 м от точки креплении к зданию.

Размещение на мачте-опоре более одной рекламной конструкции не допускается.

Запрещается установка на фасадах зданий рекламных панелей-кронштейнов, предназначенных для размещения на них сменных рекламных сообщений.

5.3.6. Рекламные конструкции, устанавливаемые на остановочных павильонах общественного транспорта, на киосках, должны размещаться в плоскостях, подлежащих остеклению, или на крышах павильонах и киосках.
5.3.7. Проекционные рекламные установки – рекламные конструкции, предназначенные для воспроизведения изображения на земле, на плоскостях стен и в объеме. Конструкции проекционных установок состоят из проецирующего устройства и поверхности (экрана) или объема, в котором формируется информационное изображение.

5.3.8. Рекламные маркизы – рекламные конструкции, выполненные в виде козырьков и навесов с нанесенной на них рекламной информацией и размещенные над витринами, входами или проемами зданий и сооружений. Рекламные маркизы состоят из элементов крепления к зданию, каркаса и информационного поля, выполненного на мягкой или жесткой основе.

5.3.9. Рекламные стелы, пилоны, модульные конструкции – рекламные конструкции, изготовленные по индивидуальным проектам, с внутренней и (или) наружной подсветкой, устанавливаемые перед объектами, на улицах и площадях.

5.3.10. Указатель – конструкция, предназначенная для указания направления прохода к месту нахождения предприятия, учреждения, организации с указанием наименования предприятия, учреждения, организации.

Размещение на зданиях (строениях) указателей запрещается.

5.4. Временные рекламные конструкции.

Временными рекламными конструкциями признаются рекламные конструкции, срок размещения которых обусловлен их функциональным назначением и местом установки (строительные сетки, ограждения строительных площадок, мест торговли и иных подобных мест, другие аналогичные технические средства) и составляет не более чем двенадцать месяцев.

5.4.1. Рекламные конструкции объектов строительства и розничной (уличной) торговли (летние кафе, выставки, ограждения торговых площадей), а также размещенные на других временных и постоянных ограждениях, должны обеспечивать художественное оформление данных объектов.

Рекомендуется оформлять данные объекты отдельными щитами, мягким оформлением или сплошной лентой. В случаях применения щитовых рекламных конструкций их высота не должна превышать размеров несущих элементов ограждений более чем на 1/2 их высоты.

В случаях, когда на строительной площадке имеются сооружения (строительные леса при реконструкции здания, бытовые помещения, мачты для прожекторов, краны и т.д.), а также ограждающая сетка, возможно размещение других рекламных конструкций, предусмотренных настоящим Положением.

5.4.2. Временные рекламные конструкции на подъемных воздушных шарах, аэростатах, дирижаблях – временные рекламные конструкции, размещаемые в воздушном пространстве, представляют собой временное рекламное оформление на период проведения праздничных, тематических мероприятий.

5.4.3. Временные рекламные конструкции, размещаемые на лотках, тележках, киосках и зонтиках, – временные рекламные конструкции, устанавливаемые на время работы предприятий розничной торговли и общественного питания, представляют собой покрытия отдельных частей лотков, киосков, тележек и зонтиков пленочными или красящими материалами.

6. Объекты информации
6.1. Объекты информации, размещаемые на территории района, подразделяются на следующие виды:

- объекты территориальной информации;

- объекты информационного оформления предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей.

6.2. Лица, осуществляющие установку и эксплуатацию объектов информации с нарушением настоящего Положения, несут ответственность в соответствии с законодательством Орловской области.

6.3. Объекты территориальной информации

6.3.1. Объектами территориальной информации являются конструкции, установленные на территории района в целях ориентирования и справочного обслуживания населения при перемещении по поселениям, а так же информирования о событиях городской жизни.

6.3.2. Объекты территориальной информации подразделяются на следующие виды:

- информационные указатели ориентирования в поселениях: названия улиц, проспектов, площадей, места нахождения учреждений и организаций городского значения, культурно-исторических памятников, предприятий и организаций потребительского рынка, прочих объектов инфраструктуры, расписания движения пассажирского транспорта, схемы и карты ориентирования в поселениях района;

- технические средства организации дорожного движения, средства информационного обеспечения участников дорожного движения (за исключением информационно-сервисных знаков индивидуального проектирования);

- стенды (информационные конструкции) с информацией о проведении строительных, дорожных, аварийных и других видов работ, распространяемой в целях безопасности и информирования населения.

6.3.3. Объекты территориальной информации должны отвечать требованиям, предъявляемым к рекламным конструкциям (п. 5 настоящего Положения).

6.3.4. Территориальная информация не является рекламой. За размещение объектов территориальной информации плата не взимается.

6.3.5. Оформление разрешительной документации на установку и эксплуатацию технических средств организации дорожного движения не требуется.

6.3.6. Выбор места размещения объектов информации подлежит согласованию с администрациями поселений района.

6.4. Объекты информационного оформления предприятий, организаций и индивидуальных предпринимателей

6.4.1. Объектами информационного оформления предприятий и организаций по обслуживанию населения являются вывески и другие объекты, установленные на внешних стенах зданий и сооружений, на территории, в местах нахождения таких предприятий и организаций в соответствии с Законом Российской Федерации о защите прав потребителей.
Объекты информационного оформления предприятий и организаций по обслуживанию населения подразделяются на следующие виды:

- вывески;

- витрины;

- информационные таблички;

- штендеры.

6.4.2. Вывеска предназначена для доведения до сведения потребителей информации о наименовании изготовителя (исполнителя, продавца), месте его нахождения (адресе) и режиме его работы в целях защиты прав потребителей в соответствии со ст. 9 Закона Российской Федерации о защите прав потребителей.

6.4.3. Вывеска устанавливается изготовителем (исполнителем, продавцом) на видном месте на здании между первым и вторым этажами в плоскости над входом., а также на ярмарках, лотках и в других местах осуществления им торговли, бытового и иного вида обслуживания вне постоянного места нахождения и должна соответствовать требованиям Правил благоустройства поселений района. Высота и расположение смежных вывесок должны быть одинаковы.
6.4.4. Вывеска должна содержать информацию, раскрывающую профиль предприятия и его наименование, в соответствии со ст. 54 Гражданского кодекса Российской Федерации.

6.4.5. Вывески могут быть подсвечены в темное время суток внутренними источниками света. В отдельных случаях допускается использование индивидуальных внешних источников света при условии, что конструкции крепления светильников будут закрыты декоративными элементами. Запрещается использование внешних источников света вблизи окон жилых помещений с нарушением установленных санитарных норм. Возможность применения внешних источников света определяется администрацией района отдельно по каждой конкретной вывеске.

6.4.6. Оформление разрешения на установку вывески не требуется.

6.4.7. Витрина – объемное средство размещения информации, устанавливаемое в остекленных проемах окон и витражей зданий и сооружений либо в виде отдельно стоящих конструкций.

Конструктивно витрина состоит из основания, каркаса и прозрачных поверхностей.

Информация располагается на прозрачной поверхности витрины и в ее объеме. Витрины могут иметь подсветку в темное время суток.

6.4.8. Оформление разрешения на установку витрины не требуется.

6.4.9. Информационная табличка – материальный носитель, предназначенный для размещения информации об организационно-правовой форме предприятия или организации, его полном наименовании, ведомственной принадлежности, типе и профиле предприятия для ориентирования потребителей.

6.4.10. Каждое предприятие или организация сферы услуг должны иметь одну или несколько информационных табличек – по количеству входов для населения. На табличке должна быть указана информация о государственной регистрации предприятия или организации и наименовании зарегистрировавшего его органа, полное название предприятия или организации, профиль. В случае если вид деятельности, осуществляемый предприятием или организацией, подлежит лицензированию и (или) организация имеет государственную аккредитацию, до сведения потребителя должна быть доведена информация о виде деятельности предприятия или организации, номере лицензии и (или) номере свидетельства о государственной аккредитации, сроках действия указанных лицензии и (или) свидетельства, а также информация об органе, выдавшем указанные лицензию и (или) свидетельство.

6.4.11. Информационные таблички должны размещаться на стене здания рядом с входом в предприятие либо на двери входа так, чтобы их хорошо видели посетители. Информационная табличка должна иметь размер не менее 0,2 кв. м, но не более 1 кв. м.

6.4.12. Оформление разрешения на установку информационных табличек не требуется.

6.4.13. Штендеры – выносные щитовые конструкции, представляющие собой временные средства размещения наружной информации, размещаемые в городе предприятиями и организациями только в часы их работы. Штендеры не являются средствами стабильного территориального размещения.

Штендеры должны быть двусторонними, при этом площадь одной стороны не должна превышать 1,5 кв м. Штендеры не должны иметь собственной подсветки, конструктивных элементов креплений (фундамент, болтовые соединения и т.д.).

Штендеры размещаются возле входа в предприятие на расстоянии не более 1 м от входа. В случаях если один вход используется несколькими предприятиями, допускается размещение штендеров вдоль фасада здания на расстоянии не более 1 м от фасада.

Штендеры не должны препятствовать проходу пешеходов. Запрещается размещение штендеров  на газонах, вдоль проезжей части и крепление штендеров к асфальту, деревьям, ограждениям и т.д., а так же на расстоянии более 1м от фасада.
6.4.14. Оформление разрешения на установку штендера не требуется.

6.4.15. Надписи на объектах информационного оформления предприятий и организаций по обслуживанию населения выполняются на русском языке. Допускается установка на объектах информационного оформления декоративных элементов, а также размещение словесных, графических обозначений или их комбинаций (на русском языке или в русской транслитерации), зарегистрированных в установленном порядке в качестве товарных знаков или знаков обслуживания. При этом владелец объекта информационного оформления должен обладать правом на использование товарного знака или знака обслуживания, зарегистрированным в установленном законом порядке. Изображение таких декоративных элементов, товарных знаков и (или) знаков обслуживания не должно доминировать над информацией, размещенной в целях ориентирования потребителей.

Недопустимо использование в текстах информационного оформления предприятий иностранных слов, выполненных в русской транслитерации (за исключением зарегистрированных товарных знаков и знаков обслуживания, правом на использование которых обладает владелец информационной конструкции), а при обозначении типа или профиля деятельности предприятия – сокращений и аббревиатур.
7. Паспорт рекламного места,
Основные требования к его разработке

7.1. Паспорт рекламного места (далее Паспорт) – документ, содержащий в себе сведения о территориальном размещении, внешнем виде и технических параметрах конструкции, согласованный с уполномоченными органами, в том числе отделом архитектуры, строительства и ЖКХ администрации района, разработанный в соответствии с утвержденной схемой размещения рекламных конструкций на территории района.

7.2. Согласованный и утвержденный Паспорт не является Разрешением на установку рекламной конструкции и не предоставляет право размещения рекламных конструкций на территории района.
7.3. Паспорт должен включать в себя:

- цветные фотомонтажи рекламной конструкции с визуальных сторон её размещения;

- план размещения, выполненный на топографической съемке М 1:500 (для стационарных отдельно стоящих рекламных конструкций);

- схему размещения, выполненную в масштабе М 1:500 – М 1:2000 (для стационарных рекламных конструкций, размещаемых на зданиях, сооружениях, опорах электросетей и элементах благоустройства);

- вид (фасад) конструкции с указанием отделки, технологии размещения рекламной информации, подсветки в темное время суток (при её наличии);

- технические и технологические характеристики рекламной конструкции;

- описание приемов благоустройства прилегающей территории, декоративного оформления рекламной конструкции;
- согласования с уполномоченными органами;

7.4. Паспорт подготавливается в количестве 2-х экземпляров.

7.5. Отдел архитектуры, строительства и ЖКХ администрации района вправе отказать в согласовании Паспорта или требовать доработки предоставляемой на утверждение документации, если предлагаемая к размещению рекламная конструкция будет нарушать архитектурный, градостроительный или художественный облик сложившейся застройки поселений, входящих в состав района либо не соответствует схеме размещения рекламных конструкций на территории района.
7.6. Отсутствие любой из частей Паспорта, указанных в п. 7.3. настоящего Положения, несоответствие представленных данных техническим нормам и требованиям по безопасности, проектированию, изготовлению и установке, существующим строительным нормам и правилам, ГОСТам, ПУЭ, техническим регламентам и другим нормативным актам, содержащим требования для конструкций определенного типа, являются основанием для отказа в согласовании отделом архитектуры, строительства и ЖКХ администрации района.

7.7. После согласования с уполномоченными органами Паспорту присваивается индивидуальный номер, соответствующий типу конструкции, который впоследствии вносится в реестр паспортов рекламных мест.

7.8. Один экземпляр согласованного и утвержденного Паспорта выдается заявителю, один остается в отделе архитектуры, строительства и ЖКХ администрации района.

7.9. Предоставление согласованного Паспорта обязательно при подаче заявления о выдаче разрешения на установку рекламной конструкций. Отсутствие Паспорта является основанием для отказа в выдаче Разрешения.

7.10. Экземпляр согласованного и утвержденного паспорта рекламного места заявителя возвращается при выдаче Разрешения, либо отказе в выдаче разрешения на установку рекламной конструкции.

8. Порядок оформления и выдачи разрешения
на установку и эксплуатацию рекламной конструкции
8.1. Установка и эксплуатация рекламных конструкций на территории района допускается при наличии Разрешения на их установку по заявлению собственника или иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества либо на основании заявления владельца рекламной конструкции.

8.2. К заявлению о выдаче Разрешения заявителем прилагаются:

1) данные о заявителе – физическом лице. Данные о государственной регистрации юридического лица или о государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя запрашиваются уполномоченным на выдачу разрешений органом в федеральном органе исполнительной власти, осуществляющем государственную регистрацию юридических лиц, физических лиц в качестве индивидуальных предпринимателей и крестьянских (фермерских) хозяйств;
2) подтверждение в письменной форме согласия собственника либо иного законного владельца соответствующего недвижимого имущества на присоединение к этому имуществу рекламной конструкции, если заявитель не является собственником или иным законным владельцем недвижимого имущества. В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции необходимо использование общего имущества собственников помещений в многоквартирном доме, документом, подтверждающим согласие этих собственников, является протокол общего собрания собственников помещений в многоквартирном доме. В случае, если соответствующее недвижимое имущество находится в муниципальной собственности, заявитель предоставляет договор на установку рекламной конструкции. 
3) паспорт рекламного места;

4) чертежи и расчет конструкции на ветровую нагрузку и прочность крепления (паспорт изготовителя для изделий заводского производства).

8.3. Администрация района оставляет за собой право требовать при необходимости от заявителя представления дополнительных документов и сведений, относящихся к территориальному размещению, внешнему виду и техническим параметрам рекламной конструкции.
8.4. Форма разрешения на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, порядок и условия его выдачи определяются администрацией района.

8.5. При отрицательном решении администрация района в течение двух месяцев со дня приема от заказчика необходимых документов выдает ему обоснованный отказ в Разрешении.

8.6. Госпошлина за выдачу Разрешения устанавливается в соответствии с Налоговым кодексом Российской Федерации. Госпошлина оплачивается заявителем до принятия администрацией района положительного решения о выдаче ему Разрешения.
8.7. Разрешение изготовляется в двух экземплярах: один, из которых вручается заявителю, второй хранится в отделе архитектуры, строительства и ЖКХ администрации района.

9. Демонтаж самовольно установленных рекламных конструкций

9.1. Установка и эксплуатация рекламной конструкции без разрешения, срок действия которого не истек, не допускаются.
9.2. В случае установки и (или) эксплуатации рекламной конструкции без разрешения, срок действия которого не истек, она подлежит демонтажу.

9.3. Владелец рекламной конструкции обязан осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение месяца со дня выдачи предписания в произвольной форме отделом архитектуры, строительства и ЖКХ администрации района о демонтаже рекламной конструкции, установленной и (или) эксплуатируемой без разрешения, срок действия которого не истек, а также удалить информацию, размещенную на такой рекламной конструкции, в течение трех дней со дня выдачи указанного предписания.

9.3.1. Если в установленный срок владелец рекламной конструкции не выполнил указанную в п.9.3 обязанность по демонтажу рекламной конструкции или владелец рекламной конструкции неизвестен, отдел архитектуры, строительства и ЖКХ администрации района, выдает предписание о демонтаже рекламной конструкции собственнику или иному законному владельцу недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, за исключением случая присоединения рекламной конструкции к объекту муниципального имущества или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. 

9.3.2. Собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому присоединена рекламная конструкция, обязан демонтировать рекламную конструкцию в течение месяца со дня выдачи соответствующего предписания. 

9.3.3. Демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение рекламной конструкции осуществляется за счет собственника или иного законного владельца недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция. По требованию собственника или иного законного владельца данного недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить этому собственнику или этому законному владельцу необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции.

9.3.4. Если в установленный срок собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, не выполнил указанную в п.9.3 обязанность по демонтажу рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец данного недвижимого имущества неизвестен, демонтаж рекламной конструкции, ее хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет средств местного бюджета. 
9.3.5. По требованию администрации района владелец рекламной конструкции либо собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, обязан возместить необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции. 

9.3.6.  Если рекламная конструкция присоединена к объекту муниципального имущества или к общему имуществу собственников помещений в многоквартирном доме при отсутствии согласия таких собственников на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, в случае, указанном в п.9.3.1, ее демонтаж, хранение или в необходимых случаях уничтожение осуществляется за счет средств местного бюджета. 
По требованию администрации района владелец рекламной конструкции обязан возместить необходимые расходы, понесенные в связи с демонтажом, хранением или в необходимых случаях уничтожением рекламной конструкции. 

9.4 Решение о выдаче предписания о демонтаже рекламной конструкции, демонтаж рекламной конструкции могут быть обжалованы в суд или арбитражный суд в течение трех месяцев со дня получения соответствующего предписания или со дня демонтажа рекламной конструкции.

9.5. При невыполнении обязанности по удалению размещенной на рекламной конструкции информации в случае аннулирования разрешения или признания его недействительным собственник или иной законный владелец недвижимого имущества, к которому была присоединена рекламная конструкция, осуществляет удаление этой информации за свой счет. По требованию собственника или иного законного владельца такого недвижимого имущества владелец рекламной конструкции обязан возместить ему разумные расходы, понесенные в связи с удалением этой информации.

9.6. Лицо, установившее рекламную конструкцию без Разрешения, срок действия которого не истек, несет ответственность в соответствии с гражданским и административным законодательством Российской Федерации.

9.7. Лицо, осуществившее самовольную установку объектов информации, несет ответственность в соответствии с законодательством Орловской области.
10. Порядок оформления социальной рекламы

10.1. Социальная реклама – информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов района.

10.2. Основной целью размещения социальной рекламы на территории района является повышение нравственного, духовного, физического и материального состояния социальных слоев общества. Социальная реклама носит некоммерческий характер и решает важные общественные задачи.

10.3. Размещение социальной рекламы осуществляется в соответствии с Федеральным законом Российской Федерации «О рекламе» от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ.

10.4. Администрация района при согласовании с рекламораспространителем вправе размещать на стороне отдельно стоящей щитовой установки социальное рекламное сообщение, направленное на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов района. Размещение социальной рекламы оформляется дополнительным соглашением к договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (Приложение 5). Заключение такого соглашения является обязательным для Рекламораспространителя в соответствии с Федеральным законом Российской Федерации «О рекламе» от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ и осуществляется в порядке, установленном Гражданским кодексом Российской Федерации. 
10.5. Соглашение на распространение социальной рекламы является обязательным для рекламораспространителя в соответствии с Федеральным законом Российской Федерации «О рекламе» от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ.

10.6. На период размещения социальной рекламы Рекламораспространитель освобождается от арендной платы по договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции в доле, пропорциональной площади, занимаемой социальным рекламным сообщением, к площади рекламной конструкции.

10.7. Уведомление на размещение социальной рекламы направляется Рекламораспространителю не позднее, чем за 30 дней до даты ее предполагаемого размещения.

10.8. После получения Рекламораспространителем уведомления, между администрацией района и Рекламораспространителем заключается дополнительное соглашение на распространение социальной рекламы к действующему договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции  (Приложение 5).

11. Порядок заключения договора на установку

и эксплуатацию рекламной конструкции

на муниципальном рекламном месте

11.1. Установка и эксплуатация рекламной конструкции осуществляется ее владельцем по договору с собственником земельного участка, здания или иного недвижимого имущества, к которому присоединяется рекламная конструкция, либо с лицом, управомоченным собственником такого имущества, в том числе с арендатором. В случае, если для установки и эксплуатации рекламной конструкции предполагается использовать общее имущество собственников помещений в многоквартирном доме, заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции возможно только при наличии согласия собственников помещений в многоквартирном доме, полученного в порядке, установленном Жилищным кодексом Российской Федерации. Заключение такого договора осуществляется лицом, уполномоченным на его заключение общим собранием собственников помещений в многоквартирном доме. По окончании срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции обязательства сторон по договору прекращаются.

11.2. Предельные сроки, на которые могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, в зависимости от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы, но не менее чем на пять лет и не более чем на десять лет устанавливаются законодательством Орловской области. Конкретные сроки договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящихся в муниципальной собственности, либо на земельном участке, государственная собственность на который не разграничена, устанавливаются администрацией района в зависимости от типа и вида рекламной конструкции, применяемых технологий демонстрации рекламы в границах соответствующих предельных сроков. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции осуществляется в соответствии с нормами Федерального закона от 13.03.2006г. № 38-ФЗ «О рекламе» и гражданского законодательства (Приложение 4). 
11.3. Заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на земельном участке, здании или ином недвижимом имуществе, находящемся в муниципальной собственности осуществляется по итогам проведения торгов в форме аукциона в соответствии с положением  о порядке проведения открытого аукциона на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (Приложение 3).  
Приложение 1
к Положению 

о размещении наружной рекламы

 на территории Хотынецкого района
 бланк администрации Хотынецкого района

ПАСПОРТ

РЕКЛАМНОГО МЕСТА
№___________________

Дата регистрации  ____________ 20 _____ г.

	Оформитель паспорта:
	

	Вид рекламной

конструкции
	Высота, м
	Длина, м
	Площадь одной стороны, кв.м
	Количество

сторон

	
	
	
	
	

	Адрес рекламного места:

	Фотоматериалы:

	План размещения, выполненный на топографической съемке М 1:500 (для стационарных отдельно стоящих рекламных конструкций):

	Схема размещения, выполненная в масштабе М 1:500 – М 1:2000 (для стационарных рекламных конструкций, размещаемых на зданиях, сооружениях, опорах электросетей и элементах благоустройства)

	Вид (фасад) конструкции с указанием отделки, технологии размещения рекламной информации, подсветки в темное время суток (при её наличии)

	Цветные фотомонтажи рекламной конструкции с визуальных сторон её размещения

	Технические и технологические характеристики рекламной конструкции:

	Описание приемов благоустройства прилегающей территории, декоративного оформления рекламной конструкции:

	Согласовано:



Приложение 2
к Положению 

о размещении наружной рекламы

 на территории Хотынецкого района
бланк администрации Хотынецкого района

РАЗРЕШЕНИЕ
на установку и эксплуатацию рекламной конструкции 
на территории Хотынецкого района
№________
Дата регистрации  ________ 20 _____ г.    Срок действия:  до ____________ 20 ____ г.

	Собственник или иной законный
владелец рекламной конструкции
	

	Юридический адрес
	

	ИНН/КПП
	

	Руководитель организации
	

	Тип рекламной

конструкции
	Высота, м
	Длина, м
	Площадь одной стороны, кв.м
	Количество

сторон

	
	
	
	
	

	Паспорт рекламного места:

	Адрес рекламного места:

	Собственник рекламного места:

	Собственник рекламного места разрешает установку рекламной конструкции по

 указанному адресу и месту на срок:

с _____________ 20 ___ г.   по _____________  20 ____ г.



	Орган, выдавший разрешение

	Постановление администрации района

	Дата выдачи разрешения собственнику или иному законному владельцу рекламной конструкции: «____» _____________ 20 ___ г.

	С Положением «О размещении наружной рекламы на территории Хотынецкого района», утвержденным решением Хотынецкого районного Совета народных депутатов  от _____ 20 ___ г. №_____ , ознакомлен_________________

Разрешение получил:

Ф.И.О.  ______________________________________________________

Доверенность ____________________ от __________________________




Приложение 3
к Положению 

о размещении наружной рекламы

 на территории Хотынецкого района
ПОЛОЖЕНИЕ

О ПОРЯДКЕ ПРОВЕДЕНИЯ ОТКРЫТОГО АУКЦИОНА НА ПРАВО

ЗАКЛЮЧЕНИЯ ДОГОВОРА НА УСТАНОВКУ И ЭКСПЛУАТАЦИЮ

РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ
1. Общие положения

1.1. Настоящее Положение разработано в соответствии с  Федеральным законом от 13  марта 2006 года №38-ФЗ «О рекламе», Федеральным законом от 6 октября 2003 года №131-ФЗ «Об общих принципах организации местного самоуправления в Российской Федерации», Уставом Хотынецкого района и определяет порядок организации и проведения торгов в форме открытого аукциона на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на объекте недвижимого имущества, находящегося в муниципальной собственности Хотынецкого района либо на земельном участке, находящимся в муниципальной собственности Хотынецкого района или земельном участке из земель государственная собственность на которые не разграничена, расположенных на территории Хотынецкого района (далее - объект недвижимого имущества), условия участия в них, порядок определения победителей и заключения с ними соответствующего договора.

1.2. Аукцион являются открытыми по составу участников, с открытой формой подачи предложений по цене (далее - аукцион).
1.3. В случае установки рекламной конструкции на объекте недвижимого имущества, находящегося в муниципальной казне района, организатором аукциона является администрация района. В случае установки рекламной конструкции на объекте недвижимого имущества, которое закреплено собственником на праве хозяйственного ведения, праве оперативного управления, ином вещном праве, организатором аукциона является правообладатель, при наличии согласия собственника.
2. Порядок принятия решения о проведении аукциона
2.1. Для принятия решения о проведении аукциона лицо, желающее установить рекламную конструкцию на объекте недвижимого имущества, находящегося в муниципальной собственности района и относящегося к муниципальной казне района, либо на земельном участке, находящимся в муниципальной собственности Хотынецкого района или земельном участке из земель государственная собственность на которые не разграничена, расположенных на территории,  обращается с заявлением в администрацию Хотынецкого района (далее – администрация района).
 К заявлению прилагаются паспорт рекламного места, согласованный со всеми уполномоченными органами.
2.2. Решение о проведении аукциона принимается администрацией района в форме постановления в срок не более 35 календарных дней на основании полученного отчета об определении рыночной стоимости начальной цены годовой платы за установку и эксплуатацию рекламной конструкции, составленного в соответствии с законодательством Российской Федерации об оценочной деятельности.
2.3. Принятие решения о проведении аукциона на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на объекте недвижимого имущества, закрепленного администрацией района на вещном праве, осуществляется в порядке, предусмотренном пунктами 2.1 - 2.2 настоящего Положения, с согласия администрации района.

3. Органы, осуществляющие организацию аукциона,

и их компетенция

3.1.  Организатором аукциона является:

- в случае установки рекламной конструкции на объекте недвижимого имущества, находящегося в муниципальной казне района, либо земельном участке, находящимся в муниципальной собственности района или земельном участке из земель государственная собственность на которые не разграничена, расположенных на территории района – администрация района;

- в случае если недвижимое имущество закреплено администрацией района на вещном праве - обладатель вещного права (далее – организатор аукциона).

 3.2. Организатор аукциона в соответствии с законодательством Российской Федерации и настоящим Положением выполняет следующие функции: 
- определяет рекламные места для выставления их на аукцион;
-принимает решение о проведении аукциона;

- организует подготовку и опубликование информационного сообщения о проведении аукциона;

- ведет учет заявок по мере их поступления, отвечает за сохранность документов;

- информирует участников о результатах аукциона.

  3.3. Для проведения аукциона организатором аукциона создается постоянно действующая аукционная комиссия, по проведению открытого аукциона на право заключения договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции (далее - Комиссия).
 3.4. Комиссия в соответствии с настоящим Положением осуществляет следующие функции:

- рассматривает принятые организатором аукциона от претендентов заявки на участие в аукционе и определяет их соответствие требованиям информационного сообщения о проведении аукциона и действующего законодательства Российской Федерации;

- принимает решение о признании претендентов участниками аукциона и их допуске к участию в аукционе;
- проводит аукцион;
- оформляет протокол об итогах аукциона.
3.5. Комиссия правомочна принимать решения, если на заседании присутствуют не менее 2/3  ее состава.

3.6. Решение о результатах рассмотрения заявок на участие в аукционе принимается простым большинством голосов от числа присутствующих на заседании членов комиссии. При равенстве голосов голос председателя является решающим.

3.7. Решения Комиссии оформляются протоколами, которые подписываются всеми членами комиссии, принявшими участие в заседании.
                             4. Порядок проведения аукциона

4.1. Основные понятия

4.1.1. Аукцион - форма публичных торгов, при которых право на заключение договора на установку рекламных конструкций на объектах недвижимого имущества (далее - договор) приобретается лицом, предложившим наиболее высокую цену.

4.1.2. Предмет аукциона - право на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на объекте недвижимого имущества.

4.1.4. Претендент - лицо, изъявившее желание участвовать в аукционе на предложенных условиях.

4.1.5. Участник аукциона - претендент, допущенный Комиссией по проведению аукциона к участию в аукционе.

4.1.6. Победитель аукциона - участник аукциона, который определен комиссией обладателем права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на объекте недвижимого имущества.

4.1.7. Заявка - комплект документов, подготовленный претендентом в соответствии с требованиями настоящего Положения и информационного сообщения.

4.1.8. Задаток - оплата права участия в аукционе.

4.2.  Подготовка к проведению аукциона

4.2.1. Решение о проведении аукциона принимает организатор аукциона.

4.2.2. Информационное сообщение о проведении аукциона должно быть опубликовано организатором аукциона в районной газете «Трибуна хлебороба» и размещено на официальном сайте администрации района в сети «Интернет» не позднее чем за 30 дней до даты проведения аукциона. 
В информационном сообщении о проведении аукциона должна содержаться следующая информация:

- адрес организатора аукциона и контактный телефон;

- дата, время и место проведения аукциона;

- дата, время и место приема заявок;

- окончательный срок приема заявок;

- предмет аукциона с указанием предлагаемых рекламных мест для заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций;

- свидетельство о праве муниципальной собственности на недвижимое имущество, к которому присоединяется рекламная конструкция;

- размеры и срок внесения задатка, а также счет, на который он должен быть перечислен;

- дата определения участников аукциона;

- начальная цена годовой платы за каждое рекламное место, выставляемое на аукцион, а также шаг аукциона.

- порядок определения победителя аукциона;

- срок заключения договора.

Если иное не предусмотрено в информационном сообщении о проведении аукциона, организатор аукциона вправе отказаться от проведения аукциона в любое время, но не позднее чем за 3 календарных дня до наступления даты его проведения.

Организатор аукциона вправе принять решение о внесении изменений в извещение о проведении открытого аукциона не позднее чем за 5 календарных дней до даты окончания подачи заявок на участие в аукционе. Изменение предмета аукциона не допускается. Такие изменения соответственно опубликовываются в районной газете «Трибуна хлебороба» и размещено на официальном сайте администрации района в сети «Интернет».

4.2.3.  Для участия в аукционе претендент вносит задаток в размере 20% от начальной годовой платы выставляемого рекламного места и подает заявку согласно пункту 4.3. настоящего Положения.

Задаток возвращается в следующих случаях:

- претенденту, письменно уведомившему организатора об отзыве заявки, в течение 5 рабочих дней после получения официального отзыва;

- претенденту, не допущенному к участию в аукционе (заявка на участие в которого отклонена организатором или комиссией), в течение 5 рабочих дней со дня принятия комиссией такого решения (подписания протокола);

- участникам, не выигравшим аукцион, в течение 5 рабочих дней с момента подписания протокола о результатах аукциона.

При заключении договора с победителем аукциона сумма внесенного задатка засчитывается в счет исполнения обязательств по заключенному договору.

Победитель аукциона при уклонении от подписания протокола об итогах аукциона и договора утрачивает внесенный им задаток.

       4.3. Условия участия в аукционе

4.3.1. Лицо, желающее стать участником аукциона подает заявку по форме, установленной организатором аукциона, в срок, указанный в информационном сообщении о проведении аукциона.

4.3.2. Претендент представляет с заявкой следующие документы:

- данные о заявителе - физическом лице (копия документа, удостоверяющего личность). Данные о государственной регистрации юридического лица или государственной регистрации физического лица в качестве индивидуального предпринимателя запрашиваются администрацией района в федеральном органе исполнительной власти, осуществляющем государственную регистрацию юридических лиц, физических лиц в качестве индивидуальных предпринимателей и крестьянских (фермерских) хозяйств. Заявитель вправе самостоятельно представить такие документы с датой выдачи не позднее 30-ти дней на дату обращения с соответствующим заявлением;

документы, подтверждающие полномочия лица, подавшего заявку (при необходимости доверенность представителя);

копии учредительных документов (для юридических лиц);

- информация об общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения на установку которых выданные заявителю и его аффилированным лицам на территории Хотынецкого района;

- платежное поручение с отметкой банка, подтверждающее внесение задатка;

- опись предоставленных документов, подписанная претендентом.
Заявка и опись представленных документов составляются в двух экземплярах, один из которых остается в администрации района, другой - у претендента.

4.3.3. Заявка претендента со всеми приложенными документами, регистрируется организатором в журнале регистрации заявок с присвоением каждой заявке номера и с указанием даты и времени подачи в полном объеме.

4.3.4. Заявки, поступившие после истечения срока, указанного в извещении, организатором не принимаются. Заявка в этом случае возвращается подавшему ее претенденту (его полномочному представителю) под расписку или по почте заказным письмом с уведомлением о вручении.

4.3.5. Претендент имеет право отозвать поданное заявление на участие в аукционе путем письменного уведомления организатора аукциона до 18-00 часов дня, предшествующего дате его проведения. В этом случае сумма задатка возвращается претенденту  в порядке, установленном для участников аукциона 

4.3.6. Претендент имеет право подать заявки на любое количество лотов. Подача двух заявок одним претендентом на один лот не допускается.

4.3.7. Организатор аукциона принимает меры по обеспечению сохранности представленных заявок и прилагаемых к ним документов, а также конфиденциальности сведений о лицах, подавших заявки, и содержании представленных ими документов до момента их оглашения на заседании комиссии.

4.3.8. Комиссия рассматривает заявки в сроки, указанные в извещении о проведении аукциона. По результатам рассмотрения документов Комиссия принимает решение о допуске претендентов к участию в аукционе или об отказе претенденту в допуске к участию в аукционе.

4.3.9. Основанием для отказа в допуске к участию в аукционе является:

- неполный комплект документов, указанных в пункте 4.3.2 настоящего Положения;

- непоступление суммы задатка на счет организатора аукциона в срок, указанный в извещении;

- претендент не соответствует требованиям, установленным аукционной документацией.

4.3.10. Решение комиссии о допуске претендентов к участию в аукционе и признании их участниками аукциона должно быть отражено в протоколе, в котором приводятся:

- перечень принятых заявок,

- перечень отозванных заявок,

- перечень претендентов, которым было отказано в допуске к участию в аукционе с указанием оснований отказа,

- перечень претендентов, признанных участниками аукциона.
4.3.11. Участником аукциона не вправе быть лицо, занимающее преимущественное положение в сфере распространения наружной рекламы на момент подачи заявки на участие в аукционе. Преимущественным положением лица в сфере распространения наружной рекламы на территории Хотынецкого района признается положение лица, при котором его доля в этой сфере на указанной территории превышает тридцать пять процентов. Доля лица в сфере распространения наружной рекламы определяется как отношение общей площади информационных полей рекламных конструкций, разрешения на установку которых выданы лицу и его аффилированным лицам на территории Хотынецкого района, к общей площади информационных полей всех рекламных конструкций, разрешения на установку которых также выданы на территории Хотынецкого района.

4.3.12. В случае, если к участию в аукционе допущен один участник, аукцион признается несостоявшимся. При соблюдении требований, установленных о преимущественном положении лица в сфере распространения наружной рекламы на территории района договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции заключается с лицом, которое являлось единственным участником аукциона. Оплата за право на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции производится в размере начальной цены лота, указанной в аукционной документации.

4.4.  Порядок проведения аукциона и определения победителя

4.4.1. Общие положения при проведении аукциона:

Перед началом аукциона претенденты проходят предварительную регистрацию у секретаря комиссии. Регистрация претендентов заканчивается не позднее чем за 15 минут до начала аукциона. При регистрации претендент обязан предъявить паспорт и доверенность на представителя, уполномоченного действовать от имени претендента.
При проведении аукциона могут присутствовать, с разрешения аукционной комиссии, представители средств массовой информации.

4.4.2. Процедура аукциона:

Аукцион начинается с представления адреса рекламного места, на которое будет заключен по итогам аукциона договор, основных его характеристик, начальной цены годовой платы, шага аукциона.

Участникам аукциона выдаются пронумерованные карточки, которые они поднимают после оглашения аукционной цены в случае, если готовы купить предмет аукциона по этой цене.

Каждая последующая цена назначается путем увеличения текущей цены на шаг аукциона. После объявления очередной цены называется номер карточки участника аукциона, который первым поднял карточку. Затем объявляется следующая цена в соответствии с шагом аукциона.

При отсутствии участников аукциона, готовых приобрести предмет аукциона по названной цене, эта цена повторяется три раза.

Аукцион завершается, если после троекратного объявления очередной цены ни один из участников аукциона не поднял карточку. Победителем аукциона признается участник, номер карточки которого был назван последним.

По завершении аукциона объявляется о приобретении победителем права на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

Цена, предложенная победителем аукциона, фиксируется в протоколе о результатах аукциона.

В протоколе также указываются:

- регистрационный номер предмета аукциона;

- местоположение (адрес) объекта муниципальной собственности;

- сведения об участниках аукциона (реквизиты юридического лица, паспортные данные гражданина);

- имя (наименование) победителя.

Протокол составляется в день проведения аукциона в 2-х экземплярах, подлежит подписанию всеми членами комиссии и лицом, выигравшим торги. Один экземпляр протокола передается победителю, а другой остается у организатора аукциона.

Протокол с момента его подписания приобретает юридическую силу и является документом, удостоверяющим право победителя на заключение договора с администрацией  района и на получение разрешения на установку рекламной конструкции.

Если после троекратного объявления начальной цены ни один из участников аукциона не выразил намерения приобрести право на заключение договора по предложенной цене (не поднял карточку), аукцион признается несостоявшимся.

Аукцион признается несостоявшимся, если в нем участвовало менее двух участников по каждому выставленному предмету аукциона.

5. Заключение договора на установку и эксплуатацию

рекламной конструкции

5.1. Не позднее чем через 20 дней после подписания протокола победитель заключает с организатором аукциона договор на установку и эксплуатацию рекламной конструкции. Годовая плата за установку и эксплуатацию рекламной конструкции составляет итоговую сумму аукциона.

5.2. В случае уклонения одной из сторон от заключения договора, в соответствии с протоколом об итогах аукциона, другая сторона вправе обратиться в суд с требованием о понуждении заключить договор, а также о возмещении убытков, причиненных уклонением от его заключения либо  заключить договор с участником аукциона, сделавшим предпоследнее предложение о цене договора. При этом заключение договора для участника аукциона, сделавшего предпоследнее предложение о цене договора, является обязательным в 10-дневный срок со дня передачи ему организатором аукциона проекта договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на предложенных этим участником в процессе торгов условиях.

5.3. В случае, если победитель аукциона или участник аукциона, сделавший предпоследнее предложение о цене договора, в срок, указанный в информационном сообщении, не представил организатору аукциона подписанный договор, переданный ему организатором аукциона в соответствии с пунктом 5.1 настоящего Положения, победитель аукциона или участник аукциона, сделавший предпоследнее предложение о цене договора, признается уклонившимся от заключения договора, о чем Комиссия составляет протокол.

5.4.В случае уклонения победителя аукциона или участника аукциона, сделавшего предпоследнее предложение о цене договора, от заключения договора внесенный ими задаток не возвращается.

5.5. В случае уклонения участника аукциона, сделавшего предпоследнее предложение о цене договора, от заключения договора организатор аукциона вправе обратиться в суд с иском о понуждении такого участника заключить договор, а также о возмещении убытков, причиненных уклонением от заключения договора.

5.6. В случае, если договор не заключен с победителем аукциона или участником аукциона, сделавшим предпоследнее предложение о цене договора, аукцион признается несостоявшимся, о чем Комиссия составляет протокол.

Приложение 4
к Положению 

о размещении наружной рекламы

 на территории Хотынецкого района
Договор
на установку и эксплуатацию рекламной конструкции

на муниципальном рекламном месте
пгт.Хотынец                                                           «____» ________ 20__     г.
        Администрация Хотынецкого района Орловской области, в лице главы Хотынецкого района Никишина Е.Е., действующего на основании Устава района, именуемая в дальнейшем «Сторона-1», ___________________________________________________________________, именуемое в дальнейшем «Сторона-2», в лице_________________________ ____________________________________________________________________, 

действующего  на основании __________________________________________,

заключили настоящий договор (далее - Договор) о нижеследующем:

1. ПРЕДМЕТ ДОГОВОРА
       В соответствии с Протоколом №___ о результатах аукциона на заключение договора на установку и эксплуатацию рекламной конструкции, проведенного _________________ года Сторона-1  предоставляет  Стороне-2 возможность  установить на объекте недвижимого имущества (земельного участка), находящегося в собственности Хотынецкого района, расположенного по адресу:_____________________________________________________________

и эксплуатировать рекламную конструкцию  «___________________________________________________________________
                                (НАИМЕНОВАНИЕ РЕКЛАМНОЙ КОНСТРУКЦИИ, ВИД)

___________________________________________________________________», 

         соответствующую техническим  требованиям,   предъявляемым   к   объектам данного типа нормами действующего законодательства и условиями настоящего Договора.

2. СРОК ДЕЙСТВИЯ ДОГОВОРА
       2.1. Настоящий Договор заключен на  срок с  "_______"   ________ 20____  г.  по  "______"___________ 20____ г. 
      2.2. Договор может быть расторгнут досрочно:

      2.2.1.  по соглашению сторон;

      2.2.2. в одностороннем порядке по инициативе Стороны 1 без возмещения расходов, понесенных Стороной - 2: 

 - в случае аннулирования  или признания недействительным разрешения на установку рекламной конструкции, выданного Стороной - 1;

 - в случае нарушения порядка оплаты по Договору (задолженность более, чем за 3 месяца);

- при смене собственника объекта недвижимого имущества (земельного участка), к которому присоединяется рекламная конструкция.

3. ОБЯЗАННОСТИ СТОРОН

      3.1. Сторона 1 обязуется:

      3.1.1. Не создавать препятствий Стороне-2 при монтаже рекламной конструкции, при условии наличия необходимой документации.

      3.1.2. Осуществлять  два раза в год сверку расчетов по договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции.

      3.2. Сторона- 2 обязуется:

      3.2.1. Получить в течение одного месяца с момента заключения настоящего договора разрешение на установку рекламной конструкции в порядке, предусмотренном действующим законодательством.

      3.2.2. Установить рекламную конструкцию в соответствии с разрешительной документацией.  

      3.2.3. Обеспечить соответствие технического состояния и внешнего вида рекламной конструкции установленным законодательством нормам.

      3.2.4. Использовать рекламную конструкцию только для размещения наружной рекламы.

      3.2.5. Выполнять требования, связанные с устранением  нарушений, возникающих при установке и эксплуатации рекламной конструкции.

      3.2.6. Осуществлять за свой счет необходимое обслуживание рекламной конструкции, а также ее ремонт.

      3.2.7. Производить платежи  в соответствии с условиями настоящего договора.

      3.2.8. По завершении работ по установке или демонтажу рекламной конструкции осуществить благоустройство земельного участка, к которому присоединяется рекламная конструкция.

      3.2.9.   Не производить  замену рекламной конструкции на другую по размеру, форме, технической документации, принципу  и особенностям эксплуатации.

      3.2.10. Размещать  социальную рекламу в порядке, предусмотренном Федеральным законом от 13 марта 2006 года № 38 – ФЗ «О рекламе».

      3.2.11. В случае аннулирования разрешения или признания его недействительным  осуществить демонтаж рекламной конструкции в течение одного месяца.

4. ПЛАТЕЖИ И РАСЧЕТЫ ПО ДОГОВОРУ
       4.1. Размер платы по настоящему Договору составляет                                                                   _________________________________________________________ рублей в год без  налога  на добавленную стоимость.
     4.2.     Плата     по     настоящему      Договору      производится                Стороной-2 равными долями ежемесячно до 25 числа текущего месяца на расчетный счет:

       4.3. Фактом оплаты является зачисление суммы платежа на счет бюджета Хотынецкого района Орловской области.

      4.4.  В случае нарушения сроков оплаты по договору Сторона-2 уплачивает пени в размере 0,1 % от суммы текущего платежа за каждый день просрочки исполнения обязательств по оплате, начиная со дня, следующего после истечения установленного договором срока оплаты.

5.ОТВЕТСТВЕННОСТЬ СТОРОН

         5.1. Стороны несут ответственность за неисполнение или ненадлежащие исполнение условий Договора и принятых на себя обязательств в соответствии с положениями настоящего Договора и действующим законодательством Российской Федерации.

        5.2.  Если рекламная конструкция оказывается в ситуации, представляющей угрозу нанесения вреда имуществу юридических и физических лиц, здоровью граждан, Сторона-2 несет ответственность по предотвращению данной угрозы. 

       5.3.  Сторона-2 несет ответственность по обязательствам, возникающим вследствие причинения вреда третьим лицам в результате установки и эксплуатации рекламной конструкции.

      5.4 Сторона-1 не несет ответственности за безопасность и прочность установки рекламной конструкции.

      5.5. Сторона-1  не   несет   ответственности   за   возникшие    у  Стороны-2   убытки.  
      5.6. По истечении срока действия договора, обязательства Сторон по договору прекращаются.

      5.7.  Все споры, возникающие при исполнении настоящего Договора, разрешаются в соответствии с законодательством Российской Федерации путем переговоров между Сторонами либо в судебном порядке.

6. ЗАКЛЮЧИТЕЛЬНЫЕ ПОЛОЖЕНИЯ

6.1. Настоящий Договор вступает в силу с момента подписания Сторонами.

6.2. Положения, не предусмотренные настоящим Договором, регулируются действующим законодательством.

6.3. Настоящий Договор составлен в двух экземплярах, обладающих равной юридической силой, по одному экземпляру для каждой Стороны.

6.4. Стороны извещают друг друга обо всех изменениях организационно-правовой формы, перемене адреса или иных реквизитов в течение 15 календарных дней.

7.  РЕКВИЗИТЫ СТОРОН

Сторона- 1  - Администрация Хотынецкого района Орловской области:

Юридический адрес: 

303930, Орловская область, пгт.Хотынец, ул. Ленина, д.40

тел/факс (48642)2-13-32 / 2-11-11

ИНН/ КПП  5726001902 / 572601001

Сторона-2    _______________________________________________________  

8.  ПОДПИСИ СТОРОН

              Сторона- 1                                                                   Сторона-2

 Глава Хотынецкого района         
                                   

____________________________                       ________________________                             ____________________________                                   _______________________

«____» _______________  20     г.                          «_____»_____________ 20      г.

 М.П.                                                                            М.П.

Приложение 5
к Положению 

о размещении наружной рекламы

 на территории Хотынецкого района
ДОПОЛНИТЕЛЬНОЕ СОГЛАШЕНИЕ №______

к договору на установку и эксплуатацию рекламной конструкции на муниципальном рекламном месте «___» ___________ 20___ г. № _____ 

пгт. Хотынец                                                                  «___» ___________ 20___ г.

          Администрация Хотынецкого  района Орловской области, в лице  главы Хотынецкого района Никишина Е.Е., действующего  в соответствии на основании Устава района, именуемая в дальнейшем «Сторона-1» с одной стороны, и  ___________________________, именуемое в дальнейшем «Сторона-2», в лице ___________________, действующий на основании __________, с другой стороны, руководствуясь ___________________, на основании ________________________, заключили настоящее дополнительное соглашение о нижеследующем:

1. Рекламораспространитель размещает социальную рекламу на тему:.

2. Срок размещения социальной рекламы: ______________________.

3. На период размещения социальной рекламы Рекламораспространитель освобождается от платы по договору в доле, пропорциональной площади, занимаемой социальным рекламным сообщением, к площади рекламной конструкции.

4. Настоящее дополнительное соглашение распространяет свое действие на отношения сторон на срок размещения социальной рекламы.

5. Настоящее дополнительное соглашение составлено в двух экземплярах по одному для каждой из сторон.

7.  РЕКВИЗИТЫ СТОРОН

Сторона- 1  - Администрация Хотынецкого района Орловской области:

Юридический адрес: 

303930, Орловская область, пгт.Хотынец, ул. Ленина, д.40

тел/факс (48642)2-13-32 / 2-11-11

ИНН/ КПП  5726001902 / 572601001

Сторона-2    _______________________________________________________  

8.  ПОДПИСИ СТОРОН

              Сторона- 1                                                                   Сторона-2

 Глава Хотынецкого района         
                                   

____________________________                              ________________________                             ____________________________                               _______________________

«____» ________________ 20     г.                          «_____»_____________20      г.

 М.П.                                                                            М.П.

